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Servicii de sprijinire a comertului specializate actionind in retea:
informatii, financiar, facilitarea comertului, branding, crearea de
competente, promovarea comertului, design,management calitate

Componenta Nationala a Lantului Valoric




Sinergiile viitoare inter-lanturi

Lant valoric international

Valoare

C&D

Cultura

Sticlarie

Artizanat,

moblia

IT&C

Design

VARVARVARVARVAEYA Y

Componenta Nationala a Lantului Valoric

|
= =» | Efectul de multiplicare !

I al sinergiilor




valuarea competitivita
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digma nr.2 PPP si dia
structurat
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1. ,Confectii si Imcaltaminte 1. Informatii Comerciale

2. Mobila 2. Finantarea Comertului

3. Vin 3. Managementul Calitatii

4. Sticlarie si Ceramica 4. Dezvoltarea Competentelor

5. Produse Chimice si Petrochimice 5. Facilitarea Comertului

6. Metalurgie 6. Promovarea Comertului si Brandingul

7. Constructia de Magini

8. Tehnologia Informatiei si 7. Cercetare, Dezvoltare si Inovare
Comunicatiilor A
9. Servicii de Afaceri Profesionale «
10. Agroturism Rural
11. Agricultura Organica
12. Tratamentul Balnear si Medical
13. Componente automobile Strategii sectoriale si inter-sectoriale
14. Artizanat o . integrate intr-o singura strategie
15. Industria Electronica si Electrotehnica
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Cadrul managerial
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Specificul initiativelor

2 presupun responsabilitati, a
are la toate nivelurile:

de firma;
asociatii,nationale locale;
GO, furnizori servicii;
itatea C&D, universitati;

stratie publica centrala sau Ic
qguvernamentale,ministere;

ori interni sau donatori exter
olitica;
itea civila, mass media.




tive in curs de realizare confor
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oJfo hnoligie informatiei in activitatile pe lant

ea aptitudinilor manageriale si de marketing;

icarea continua a structurii productiei in conformitate
atorului;

A Si sustinerea scolii de design pentru mobilier si decora
re;

ati distincte _?entru fabricarea de componente de mobil
ea capacitatilor existente de fabricare a produselor
yricate si prefabricate necesare industriei mobilei;

area activitatii de cercetare — dezvoltare pentru diversi
Ii productiei si promovarea unora dintre produsele efic

area brandului sectorial si sprijinirea participarii agent
ici la targuri si expozitii internationale si alte manifest
ionale externe;

Brea coeziunii sociale imbunatatind nivelul de pregatire
onala a personalului;

rea implementarii sistemului de asigurare a calitatii si
are a conformitatii produselor,

ea de masuri ecologice in procesele tehnologice si
tatirea sistemului de management al deseurilor.



gramul de sustinere cu finante
de la buget (I)

ea fabricilor de mobila si alte produse din lemn |
tii internationale cu pavilion national:

3 targuri utilizand 34,4% din fondurile totale realiza
de participari la targuri;
4 targuri cu un procent de utilizare a fondurilor de 2
4 targuri cu 25,9%b fonduri utilizate din total;
7 targuri cu procent de 21,09 %, iar in acest a

Ita participarea cu spriﬂn de la bugetul de stat la un nu
I specializate de mobila si un targ de semifabrica

area unui parteneriat public — privat in abordarea si orc
tarilor expozitionale si in scopul atragerii cat mai multc
sti la manifestarile expozitionale si realizarea unor prog
are incisive si eficiente;
a exigentei in selectarea expozantilor, exponatelor si
jionale, utilizandu-se numai mijloace moderne de preze

rea de programe concrete de contacte si negocieri pent
sti participante si acordarea de asistenta de specialitate
e si derulare a actiunilor de promovare;

area unor actiuni promotionale si de publicitate;




gramul de sustinere cu finant
buget (II)

in anul 2004 a unui studiu “Piata mobilei in Federatia
n cofinantare 50% cu patronatul APMR in valoare de 7500

a realizat “ Analiza privind factorii de competitivitate
aptarea ofertei romanesti de mobila la paramettrii
conomici ai productiei de export din unele tari din

tot prin cofinantare de 50 % precum si finantarea 100 %

a doua cataloage cu firmele producatoare de mobi
n limbile engleza si rusa (fonduri alocate acestor proie
i vechi).

ul privind oferta generala de export a Romaniei pe c
izat in colaborare cu CCIR.

e promovare pe 2007 avem in vederea realizarea la solici
unui catalog si CD-ROM multimedia, in vederea prezen
export

sectorial, componenta a planului de actiuni al Strategiei
e Export, include alaturi de brandul romanesc in domeniul
eja pentru sectorul vie-vin si sectorul confectii si industria
ector prioritar pentru export.




