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CONSOLIDAREA PARTENERIATELOR CU PRODUCATORII LOCALI CONSOLIDAREA PARTENERIATELOR CU PRODUCATORII LOCALI 

O STRATEGIE real,O STRATEGIE real,-- PE TERMEN LUNGPE TERMEN LUNG

 O noua abordare de piata prin   
programul “Produceti Romanesteprogramul Produceti Romaneste,  
Vindem Romaneste” lansat in noiembrie 
2010

 Organizarea de Forumuri de informare Organizarea de Forumuri de informare, 
targuri de contractari cu producatorii 
locali in zonele unde real,- este prezent

 S iji t d t ii i li i Sprijin pentru producatorii regionali si 
locali => preturi bune si competitive, 
raport calitate pret pentru consumatori 

 Cli ti lt iti i i Clienti multumiti in magazin, care 
gasesc produse naturale din ferme locale 
sau articole produse in Romania

 Incurajarea clientilor sa cumpere 
produse romanesti: alimentare si 
nealimentare
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PERSPECTIVELE PROGRAMULUIPERSPECTIVELE PROGRAMULUI

 Amplificarea sourcing-ului, atat in zona  
produselor alimentare cat si in zonaproduselor alimentare cat si in zona 
produselor nealimentare prin atragerea 
furnizorilor de artizanat, ceramica, covoare 
etc.

 Aprovizionarea de la producatorii locali  se 
concretizeaza in game permanente

Formarea si pregatirea producatorilor pentruFormarea si pregatirea producatorilor pentru 
a raspunde cu succes cerintelor comertului 
modern 

 Extinderea targurilor de produse Extinderea targurilor de produse 
traditionale si ecologice, o alta forma de 
concretizare a dialogului dintre real,- si 
producătorii locali
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OPORTUNITATILE PROGRAMULUIOPORTUNITATILE PROGRAMULUI

 Piata de desfacere pentru produsele locale => recunoastere regionala

 Garantia unei colaborari pe termen lung 

 D lt f ii i t l i l d f t Dezvoltarea afacerii si trecerea la un nou nivel de performanta 

 Noi locuri de munca pentru producatori si colaboratorii lor

 Incurajarea si educarea clientilor sa cumpere produse romanesti Incurajarea si educarea clientilor sa cumpere produse romanesti
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OPORTUNITATILE PROGRAMULUIOPORTUNITATILE PROGRAMULUI

 Desfacerea si promovarea intensa a produselor locale si traditionalep p

 O retea moderna de distributie asigurata de real,- producatorilor locali

 Locatii speciale in cadrul magazinului

 Semnalizare puternica la raft a produselor locale

 Actiuni dedicate produselor si producatorilor locali

 Reclama pe pagina de web a companieip p g p

© real,-PR 2012 4



CRESTEM IMPREUNA CU PARTENERII NOSTRI CRESTEM IMPREUNA CU PARTENERII NOSTRI 

 Creste numarul furnizorilor locali care inteleg ca trebuie sa respecte calitatea, cantitatile si 
termenele agreate contractual si ca trebuie să fie constanti in executia contractului

I d i l f t i f i ii l li t t i d t ii l l i In domeniul manufacturier, furnizorii locali se structureaza in vederea cresterii volumelor in 
concordanta cu nevoile unui lant de magazine

 Oportunitati de crestere a afacerii: micii producători locali sunt listati initial in unul, doua
i i l i l i l i i fi l bi ti l t i i l l i l ti lmagazine, apoi la nivel regional si in final - obiectivul nostru principal - la nivel national

 Crestem impreuna: Sprijinim producatorii locali prin conditiile avantajoase de colaborare
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CRESTEM IMPREUNA CU PARTENERII NOSTRI CRESTEM IMPREUNA CU PARTENERII NOSTRI 

 In domeniul Fructelor si Legumelor creste 
numarul producatorilor care stapanesc foarte 
bi t h l iil i li d dbine tehnologiile si livreaza produse de 
calitate

 Exista o mai buna coordonare cu producatorii 
locali in ceea ce priveste sortarea, ambalarea 
si etichetarea produselor, dar si  promovarea 
acestora in magazineg

 Producatorii locali au invatat ca pot sa-si 
diversifice portofoliul pe baza solicitarilordiversifice portofoliul pe baza solicitarilor 
noastre specifice, ca pot creste afacerea in 
care activeaza, ca isi  pot consolida volumele 
si pot ajunge la stabilitate cu un partener cum 
este real,- Hypermarketeste real, Hypermarket
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IMPORTANTA SEMNALIZARII LA RAFTIMPORTANTA SEMNALIZARII LA RAFT

Semnalizare la raft:
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Wobblers & shelf stripes



POVESTI DE SUCCESPOVESTI DE SUCCES

 Peste 100 de noi contracte semnate cu 
producatori locali

 Operatiuni spot: mai mult de 97 de tone de 
mere romanesti vandute in 4 zile in 
magazinele real,-magazinele real,

 Peste  1,200 tone de mere romanesti 
vandute in plus in 2011 fata de 2010vandute in plus in 2011 fata de 2010

 Peste  1,000 tone de cartofi romanesti 
vanduti in plus in 2011 fata de 2010vanduti in plus in 2011 fata de 2010

 Mai mult de 240 de articole noi, listate in 
gama permanenta, in magazinele real,-gama permanenta, in magazinele real,

 Peste 150,000 litri de suc de mere produs 
din mere romanesti si vandut in 2012
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din mere romanesti si vandut in 2012
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