Cresterea pietei - cat de repede creste cererea si cat de greu creste oferta!
Acum cateva saptamani cand am acceptat cu placere sa particip la acest eveniment, de aici am pornit.

Si m-am gandit sa corelez cateva date pe care sa le discutam.
Intre timp m-am decis sa abordez acest subiect mai neconventional.

PREZENTARE (taiat)
Va propun un dialog deschis.

DIALOG

Voi incepe cu niste estimari.

Estimari ale pietei, cresteri viitoare ale pietei, cresteri ale GDP per capita dar si inflatia salariala incotro …….
Hai sa aruncam o privire pe aceste evolutii.
Crestere media expenditures CHART
Unde de fapt vom avea cresteri cu peste 20% pana in 2013 inclusiv.
Datele sunt preluate de la Publicis Media Group (care detine retelele de media Zenith Optimedia si Starcom Mediavest).

Crestere GDP per capita CHART
Datele sunt preluate de la Fondul Monetar International.
Romania este in fericita sitiuatie in care the only way to go is up!
Si asta pe o panta accelerata.
Cum facem noi fata acestei cresteri?

Care credeti ca sunt cele mai importante probleme ale cresterii rapide pe care o avem?
Publicul raspunde
Suntem pregatiti?

Caci eu personal nu cred ca suntem pregatiti si nici foarte deschisi pentru schimbarile si transformarile foarte rapide care ne inconjoara.

Calitate & Productivitate & Schimbari continue
Intr-o piata unde scad resursele

De unde pornim?

Salary inflation forecast CHART
Datele sunt preluate de la Comisia Nationala de Prognoza.
Dar mai importanta decat salariul ca si cost, este existenta resurselor.

La prima mana, suntem inclinati sa avem aceeasi remarca ca si bunicii nostri:

Tinerii din ziua de azi nu mai sunt ce am fost noi!!!!

Lucru care, de fapt, este foarte firesc atata vreme cat eu acum 15 ani imi fixam intalnirea cu cateva zile inainte si invariabil era la universitate la 5 si jumatate, iar acum clarificam pe mobil ce vom face in urmatoarele clipe.

Iar daca ne uitam la diferente mai relevante fata de Resursele Umane existente in 1994, cand a inceput Leo Burnett Romania, si astazi, putem observa ca:

Acum 13 ani, erau mai putine companii serioase decat oamenii seriosi;

Iar acum raportul s-a schimbat; Si aici ma refer doar la cresterea numarului de companii importante prezente pe piata;

Situatie care face ca batalia pentru un om bun sa fie acerba.

Problema cea mai mare a noastra este cea cu resursele umane existente si cum fac ele fata cresterii actuale si viitoare si schimbarilor continue.
Advertisingul din ziua de astazi este foarte diferit fata de ce am facut pana acum 2-3 ani
Nu se mai ating usor obiectivele!

Piata media este fragmentata,

Piata produselor care se promoveaza a devenit foarte competitiva.
Canalele de comunicare sunt altele, mai multe, o agentie de publicitate are nevoie de cunostinte multiple pentru a atinge obiectivele clientului!
Acum  cativa ani, daca aveai un mesaj promotional expus la TV, aceasta era cheia si spre rafturile magazinelor, dar si spre buzunarele consumatorilor.

Nu mai suntem demult in aceasta situatie.

Si pe langa aceste presiuni interne existente, ne mai lovim si de presiunea globalizarii sau a dezvoltarii regionale vs locale; si aici ma refer la concepte sau strategii de comunicare in special, pe care unii clienti se gandesc sa le transfere la nivel regional;

Sa recapitulam

cat de repede creste cererea si cat de greu creste oferta!
Cresterea pietei cu peste 20% in urmatorii ani!

Intr-o piata unde resursele umane sunt mai putine pentru fiecare dintre noi!

In care produsul nostru, publicitatea, este in continua schimbare!

Iar costurile noastre cresc si ele!

Iar ca industrie suntem la mijloc intre decizii locale sau regionale!
Si aici ma intorc la mesajul acestei conferinte:

In Romania, in prezent, nu exista o institutie unanim acceptata de catre advertiseri, regii si agentii de media/publicitate care sa masoare valoarea neta a pietei autohtone de publicitate, in conditiile in care valoarea bruta a acesteia este oficial masurata doar pe mediile "traditionale" (TV, radio si presa scrisa).

Este o necesitate absoluta sa avem aceste informatii, desi vom masura medii pe care le folosim de ani buni de zile. Si asta in momentul in care industria este intr-o schimbare continua. 

Industria comunicarii evolueaza mai repede decat putem decide noi masuratorile.

Cred ca toti cei de fata au sustinut si vor sustine in continuare identificarea modurilor de masurare ale tuturor canalelor media folosite in mod uzual. 

Aceasta necesitate se va rezolva!

Dar va recomand pe langa asta sa fiti pregatiti si sa imbratisati schimbarea continua care ne inconjoara!

Multumesc.
